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Polizze Vita, il motore
per le assicurazioni

L’Ania stima la crescita
annua al 15 per cento
Labancarestail canale
prevalente, agli agenti
i contratti piu lunghi

Lucilla Incorvati

Ilsettore Vita fara da volano al bu-
siness assicurativo per tutto il 2013.
Le previsioni Ania parlano di una
crescita del segmento del 15% con-
tro un 8,8% della media generale.
Nei primimesi 2013 la nuova produ-
zione vita, in aumento rispetto al
2012 (i valori pero sono inferiori al
2010 eal2011) vede unaraccoltacon-
centrata sui prodottidiramoIeV.

Tutti i canali registrano volumi
collocati in aumento, ad eccezione
dei promotori finanziari, che d’altra
parte erano cresciuti molto nel
2012. [l principale canale di distribu-
zione nel settore Vita rimane quello
bancario, nonostante nel 2012 sire-
gistriperilsecondoanno consecuti-
vo uno scivolone. Sportelli e promo-
tori lavorano piu sui premi unici,
mentre gli agenti su piani di accu-
mulo con durate spesso superiori ai
15 anni.

La raccolta netta al primo trime-
stre € positiva sia sul totale vita, per
2,2 miliardi, sia limitatamente ai ra-
mileV (2,8 miliardi) mentreilrisul-
tato di maggio indica + 25% per la
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nuova produzione.

Questanuova primavera deve pe-
1o fare i conti con una diminuzione
del tasso di risparmio degli italiani,
passato in quattro anni dal 12,1% del
2008 all’8,2% del 2012. Tale tenden-
za avra probabilmente ripercussio-
ni sull’attivita del settore vita «di ri-
sparmio» nei prossimi anni. «E vero
negli ultimi anni la capacita di ri-
sparmio delle famiglie italiane si e
ridotta e guardando al futuro ¢ in-
dubbiamente un fenomeno preoccu-
pante — spiega Roberto Manzato, di-
rettore centrale Ania — ma i prodotti
Vita e altri di risparmio sono utiliz-
zati non solo sul nuovo risparmio,
ma soprattutto sul risparmio gia ac-
cumulato negli anni. Quindi, nel bre-
ve/medio periodo va visto tutto lo
stock delle attivita finanziarie».

Ilsuccesso dei prodotti Vita dimo-
stra che, rispetto ad altre soluzioni
di risparmio/investimento, sono
prodottiin grado di catturare le esi-
genze di una platea molto ampia.
«Pensiamo alla polizza assicurativa
multiramo - aggiunge Manzato - €
quasi un prodotto perfetto perché
attraverso lalinea prudente con ge-
stione separata, volatilita bassa e
consolidamento del risultato riesce
a dare un rendimento costante e
soddisfacente mentre con le linee
piu aggressive si pu¢ puntare ad
avere un upside. Questa flessibilita
& molto vantaggiosa anche peril di-
stributore perché puo calibrare ne-
cessita diverse conlo stesso prodot-

to. Infine, il prodotto assicurativo
quando da delle garanzie & anche
quelloche offre maggiore sicurezza
perchél’assicuratore siimpegnaan-
che economicamente nel garantire
un certo risultato economico». Si
stima infatti che lo stock di riserve
vitasiaripartito per’8o% su prodot-
tigarantiti(77,5% ramoleVeil2,5%
in fondi/prodotti garantiti di ramo
Il o IV).

In termini di redditivita il dato po-
sitivo 2012 non deve ingannare per-
ché il numero si confronta con il
2011 e gli anni precendenti «in cui ci
sono state perdite record — aggiun-
ge ancora Manzato -. Se si guarda,
infatti, alla media storica, la redditi-
vitae diminuita: rispetto a sette/die-
ciannifaicaricamentisi sono abbas-
sati in modo sensibile». Quindi,
guardando al futuro che cosa di do-
vra fare? «Si pud sempre migliorare
- conclude Manzato - da un punto
di vista del prodotto con Solvency 2
bisognera trovare delle modalita di
garanzie con minor assorbimento
di capitale. Quindi, vanno pensate
delle garanzie efficienti. Da un pun-
to divista del servizio, saraindispen-
sabile fornire al cliente una consu-
lenza sempre piu approfondita e in
linea ai bisogni dei clienti. Da que-
sto punto di vista non siamo all’an-
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mare.»

lucilla.incorvati@ilsole24ore.com
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Gli indicatori principali

NUOVA PRODUZIONE VITA
Valoriin miliardi*
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IL FLUSSO NETTOE IL RENDIMENTO CAPITALE INVESTITO DEL SETTORE VITA
Valoriin miliardi, %*
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1 CANALI DI DISTRIBUZIONE VITA, ANNO 2012
Valori %

Sportelli .
bancari

Agenti m

Vendita 10,7

diretta

Promotori 233

finanziari

noTA: () dati riferiti agli associati Anig a esclusione dei Riassicuratori FONTE: Ania



